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MISSION

IdOICARD verbindet Fans und ihre
ldole auf personliche und digitale
Weise und erzeugt dabel ein
hohes Social Media Engagement.




LOSUNG

Wir versenden digitale und
Individuell personalisierte

Autogrammbkarten via Twitter.

Die IdoCARDs sind fur Mobile und
Sharing optimiert und verbreiten
sich so viral Im gesamten Social

Web.
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A1 @ SAMSTAG 21.FEB. 22:30

BOXEN Live in SAT.1 und auf ran.de

GERMANY'S NEXT
TOPMODEL

DONNERSTAGS « AB 12. FEB -« 20:15




FOR FANS I

l'

Der Mythos Autogrammkarte ist NS
so alt wie die Faszination ‘ 4
zwischen Fans und ihren Idolen. ‘

Durch Digitalisierung und 4
Globalisierung bietet iIdolICARD
den Fans eine innovative neue
Moglichkelt um thren Idolen nah
ZU sein.




FOR BRANDS

Dank Markenbotschaftern
erreichen Brands eine spezielle
Zielgruppe.

Mit IdolCARD schaffen wir
Mehrwerte und die Verbindung
zwischen Marke + Fans flr das
optimale Engagement.




FOR YOU

Wir erstellen Ihre personliche

doICARD T e G

v Foto fur Autogrammbkarte

v Unterschrift (als Grafikdatei)
v' Gewulnschter Gruss (Text)
v' Kampagnen Hashtag

v Twitter Account

Produktionsvorlauf : 5 — 10 Tage




#TESTCARD

1. Tweet mit @idolcard + #Testcard
2. 060 Sec warten
3. Seethe Magic happen!

Check our How To Video: https://www.youtube.com/watch?v=MtXnUTCGKgM
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Fielekom.de =

| m @KevJcne:

@idolcard #testcard
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https://www.youtube.com/watch?v=MtXnUTCGKgM

SOCIAL MEDIA

IdOICARDs konnen Uber die beliebtesten Social Media Netzwerke geteilt werden.

f v NON ' <

Facebook Twitter Whats App Instagram Pinterest Google+  Mall
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IdOICARD

Twitter User Name

Nachricht

Autogramm

Branding

Banner Space

Social Sharing

m: ‘ll'l--._

Was passiert nach dem Erhalt einer idolCARD?*

® Download

B Whats App sharing

FB Sharing

B Twitter Sharing

Google+ Sharing

Instagram download

M Pinterest

H No Action

*idolICARD own research



VIRALE VERBREITUNG

Im Durchschnitt wird eine iIdolCARD von 77 weiteren Personen gesehen.

By © 0

SHARES

368 DDDDDDDDD
SHARES

/7.000

1.000

IdoICARDs

Potential Reach
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WAS UNS BESONDERS MACHT

witter AP

Wir haben eine speziell
entwickelte Twitter API,
die es uns ermoglicht
unlimitierte Tweets zu
empfangen und zu
senden.
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Native Advertising

Durch die Verbindung
Ihres Testimonals zu
seinen Fans findet lhre
Marke im direkten Umfeld
der Zielgruppe statt und
generiert so Social Buzz
und hohes Engagement
ohne Streuverluste.

KPI Tracking

Wie bieten einen State of
the Art Monitoring und
Tracking uber alle Social
Kanale. Von Anzahl der
weets, Uber Unique User
bis zur potentiellen
Reichwelte — wir reporten
spannende Insights.

cartificated Blacklist

Sicherheit

Wir arbeiten mit den
hartesten Blacklists der
Welt und aktualisieren
diese standig auf Top
Niveau. Kompromittierende
Aussagen und peinliche
Texte wird es mit uns nie
geben!



Check our PR Collection Pinterest Board: http://www.pinterest.com/idolCARD/idolcard-presse/

PRESSE

"Das hohe Buzzvolumen im November zeigt,
Dk[dedsst dass auch im Kontext von Social TV gilt:
Content ist King“

- ,...diese Autogrammbkarte kann direkt tber
(,Q..,V,,!!Q!-;de soziale Netzwerke geteilt werden, damit sich
ein entsprechender Werbeeffekt ergibt”

,90 geht Social TV*

"Irgendwas macht man richtig bei
MEEDI ProSieben!”

"Diese Zipfelmutze hatten wir gern
unterm Baum”

"Das gab es noch nie in Deutschland.
#1dolCARD macht es méglich!”



http://www.pinterest.com/idolCARD/idolcard-presse/
http://www.pinterest.com/idolCARD/idolcard-presse/
http://www.pinterest.com/idolCARD/idolcard-presse/
http://www.dwdl.de/nachrichten/48566/the_voice_bietet_autogrammkarten_via_twitter/
http://www.focus.de/auto/diverses/castingshow-mit-einem-tweet-zum-persoenlichen-autogramm-von-samu-und-rea-tvog-gibt-startschuss-fuer-digitale-autogrammkarte-idolcard-mit-twitter_id_4288320.html
http://kress.de/mail/alle/detail/beitrag/128962-social-tv-buzz-exklusiv-auf-kressde-wetten-dass-baeumt-sich-im-november-noch-mal-auf.html
http://www.futurebiz.de/artikel/social-tv-kampagne-idolcard-the-voice-of-germany-twitter/
http://meedia.de/2014/12/04/twitter-charts-prosieben-kurz-vor-der-follower-million-circus-halligalli-und-the-voice-grosse-aufsteiger/
http://www.bild.de/unterhaltung/leute/matthias-schweighoefer/diese-zipfelmuetze-haetten-wir-gern-unterm-baum-39046140.bild.html

AWARDS
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SEMY 2015

INNOVATIVSTE SOCIAL
MEDIA KAMPAGNE

“Anerkennung einer innovativen Social Media Kampagne,

die hervorragende und nachhaltige Ergebnisse erzielte®
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MIP COM 2015

TV FORMATS MEET
DIGITAL - THE BEST IDEA

“A selection of the best digital extensions and transmedia
projects presented by experts of the entertainment industry”

ProSiebenSat.1's
"The Voice":

personalized digita
autographs on Twi

(M ascer~’



Check our Fan Review Collection @ Tumblr: http://idolcard.tumblr.com/post/107414684307/fans-love-it

FAN FEEDBACK

,, fina 0 Burkhard Asmuth
., . . ) Geiles Ding , meine
idolcard bitte Weihnachtsgrisse von

MSchweighoefer o¢° @& ware sooo
amazing *:

ApplefREAK2007 I‘m Shalin Oppermann ‘o Folgen

Die IdolCards sind eine Super Idee und die
idolcard @MSchweighoefer OMG' ich

freue mich riesig uber die Idolcard < danke
danke danke @@

Umsetzung ist klasse! Danke!

Q Saskia ¥ Folgen W DeryaGz.
idolcard #MSchweighoefer so ne coole {4 ih AR 4R 4R

aktion von euch® =

A caro


http://idolcard.tumblr.com/post/107414684307/fans-love-it
http://idolcard.tumblr.com/post/107414684307/fans-love-it
http://idolcard.tumblr.com/post/107414684307/fans-love-it
http://idolcard.tumblr.com/post/107414684307/fans-love-it
http://idolcard.tumblr.com/post/107414684307/fans-love-it

CASE: The Voice of Germany

125,110

IdOICARDs

Hi Mox Mustey,
ie-wieder Single seint

GYipe vom Dopyels i
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CASE: GNTM




CASE: WWE

462.000

Dear Hax Mos ter! ' Potential Reach
Memy X-Mas and

x Lappy new yvear
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CASE: Matthias Schweighofer
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N BilDplus NEWS POUTIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESLIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO Q

WEIHNACHTSGRUSSE VON MATTHIAS SCHWEIGHOFER AN DIE BILD-LESER

Diese Zipfelmutze hatten wir
gern unterm Baum

- Ly

PR BUZZ
32.000

IdoOICARDs

ﬁ MatthiasSchweighofer

Ich spitz die Stifte! An @Ildolcard mit
MSchweighoefer schreiben und du

bekommst persénliche Weihnachtsgriille

von mir!
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CASE: Sky Sport HD — bwin Topspie

3.598

Cards in one
Week




MADE IN GERMANY

Lutz Lindemann
Hamburg iy
CEO -~
lutz@idolcard.com

Michael Gundacker
Berlin
Vertrieb
michael@idolcard.com

Thomas Rothe
Leipzig
CTO
thomas@idolcard.com

Dimo Velev
Minchen
COO
dimo@idolcard.com
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STAY IN TOUCH

(a

http://idolcard.com/

https://twitter.com/idolcard

https://www.facebook.com/idolcards

http://www.pinterest.com/idolCARD

http://idolcard.tumblr.com
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http://yvoutu.be/MtXnUTCGKgM

idolCAR

JOICARD connects Fi yorsonal way and genorates hngh Socal Moda

IdolCARD
gewinnt SEMY
Award 2015!



http://idolcard.com/
https://twitter.com/idolcard
https://www.facebook.com/idolcards
http://www.pinterest.com/idolCARD
http://idolcard.tumblr.com/
http://youtu.be/MtXnUTCGKgM

